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Zasady przyznawania i u zywania marki

,Gorolsko Swoboda produkt regionalny o

1. Marka ,Goérolsko Swoboda produkt regionalny®”
1.1. Cel marki

Marka ,Gorolsko Swoboda produkt regionalny®” (zwana dalej ,markg”) zostata utworzona w ramach
systemu marek regionalnych, ktéry rozwija Stowarzyszenia Marek Regionalnych (SMR). Jest
przyznawana produktom o charakterze konsumpcyjnym, uzytkowym, produktom naturalnym i
rolniczym, ktére spetniajg kryteria certyfikacyjne.

Jej celem jest uwidocznienie ,Mikroregionu Gérolsko Swoboda” i wykorzystanie jego zalet socjo-
ekonomicznych. Marka powinna wspiera¢ miejscowych producentéw (rolnikéw, rzemieslnikéw, mate i
Srednie firmy), ktorzy na tym terenie o niezaprzeczalnych naturalnych walorach gospodarujg w
spos6b oszczedny i tradycyjny oraz zgodnie z zasadami ochrony przyrody.

Dalszym celem marki jest przyczyni¢ sie do rozwoju ruchu turystycznego — przez podniesienie jakosci
doznan i wrazen turystédw majacych pewnos¢, ze marka gwarantuje pochodzenie produktu z regionu,
oszczednos¢ wobec srodowiska naturalnego, jakosé i bezposrednie powigzanie z danym terenem.
Zakup miejscowych produktéw i wykorzystanie miejscowych surowcow obniza réwniez obcigzenie
srodowiska naturalnego z uwagi na krétsze trasy zaopatrzeniowe.

1.2. Wygl ad marki

Wyglad marki jest okreslony przez manuat graficzny zatwierdzony przez Zesp6t Roboczy i SMR.

Logo tworzy czesc¢ graficzna przedstawiajgca rozete w kolorze brgzowo-pomaranczowym, dopetnione
tekstem ,Gorolsko Swoboda regionalni produki®” w czeskiej wersji jezykowej, ,GOROLSKO
SWOBODA produkt regionalny®” w polskiej wersji jezykowej albo ,GOROLSKO SWOBODA
regionalny produkt®” w stowackiej wersji jezykowej (patrz obrazek).
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2. Kompetencje / unormowanie
2.1. MK PZKO - regionalny koordynator marki

Miejscowe Koto Polskiego Zwigzku Kulturalno-Oswiatowego w Jabtonkowie (zwany dalej tylko MK
PZKO Jabtonkéw) w osobie regionalnego koordynatora marki (zwanego dalej tylko koordynatorem)
zapewnia i koordynuje caly system znakowania w Mikroregionie Gorolsko Swoboda. Ma on prawo
przyznawa¢ marke. Jest on odpowiedzialny za nadawanie i odbieranie prawa do uzywania marki
producentom, zapewnia komunikacje i udzielanie informacji uzytkownikom marki oraz nowym
zainteresowanym podmiotom. Publikuje aktualne brzmienie zasad i kryteribw do przyznawania marki
oraz wykaz przyznanych i odebranych certyfikatow, ktérych ewidencje prowadzi. Zapewnia kontrole
petnienia zasad przyznawania i uzywania marki oraz kryteriow certyfikacyjnych. Troszczy sie
wspélnie z SMR o propagacje marki, a wiec produktéw, producentéw i punktéw sprzedazy. Wspdlnie
z SMR szuka zrodet finansowych, aby zapewni¢ funkcjonowanie systemu znakowania. Koordynuje
wspélne dziatania uzytkownikéw marki.
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2.2. Komisja Certyfikacyjna

Komisja Certyfikacyjna (zwana dalej tylko Komisjg) decyduje o przyznaniu prawa do uzywania marki
(certyfikatu) przez konkretny produkt. Komisja posiada co najmniej 12 cztonkéw; jej czionkowie
delegowani przez czlonkéw — zatozycieli Stowarzyszenia ,Mikroregion Goérolsko Swoboda” stanowig
ponad 50 % z ogdlnej liczby wybranych czionkéw. Czionkami Komisji sg rowniez przedstawiciele
producentéw (min. potowa cztonkéw Komisji), koordynator i przedstawiciel SMR.

Goscmi Komisji z gtosem doradczym mogg by¢ przedstawiciele ponizszych podmiotéw: muzea,
Zarzad Parku Krajobrazowego Beskidu Slaskiego, 1zba Gospodarcza/Rolnicza, urzedy wojewdédzkie,
NNO i inne.

Komisja obraduje co najmniej raz w ciggu 3 miesiecy, jej obrady kierujg sie wtasnym regulaminem.
Terminy posiedzen zostang opublikowane przynajmniej z 1-miesiecznym wyprzedzeniem na stronach
www.regionalni-znacky.cz.

2.3. Stowarzyszenia Marek Regionalnych

Stowarzyszenia Marek Regionalnych (SMR) zapewnia koordynacje systeméw znakowania produktow
miejscowych na poziomie ogélnokrajowym. Koordynatorowi pomaga szukaé zrédet finansowania
systemu znakowania, w dziataniach marketingowych, propagacji oraz prezentacji marki. Zarzadza
wspoélnymi stronami internetowymi (www.regionalni-znacky.cz). Zapewnia wymiane doswiadczen
pomiedzy regionami, ktére sg cztonkami systemu oraz propagacje poszczegOlnych marek na
poziomie krajowym i miedzynarodowym.

MK PZKO Jabtonkoéw w osobie koordynatora, Zespét Roboczy, Komisja oraz SMR wspolnie rozwijajg
kryteria certyfikacji, zasady przyznawania i uzywania marki ,Gorolsko Swoboda produkt regionalny®”
(zwane dalej tez zasadami).

. Procedura przyznawania certyfikatu i u  zywania marki

3.1. Procedura przyznawania certyfikatu

Posiadaczem certyfikatu moze by¢ osoba prawna i fizyczna. Certyfikat zostanie przyznany, jezeli
produkt i jego producent spetnig kryteria certyfikacji (patrz zalgcznik nr 1). Komisja Certyfikacyjna
moze jednak odmoéwié przyznania marki produktowi, ktory jest niezgodny z celem marki, ze statutem
MK PZKO Jabtonkéw i Stowarzyszenia ,Mikroregion Gorolsko Swoboda”, przeczy zasadom
moralnym i etycznym, ogélnemu poczuciu estetycznemu lub mogiby w inny sposéb naruszy¢ dobre
imie marki, MK PZKO Jabtonkow, Stowarzyszenia ,Mikroregion Gérolsko Swoboda” lub SMR.

Osoba zainteresowana markag otrzyma od koordynatora formularz prosby o przyznanie marki (patrz
zalgcznik nr 2), ktéry wypetni i odda koordynatorowi razem z prébka produktu, ewentualnie dostarczy
prébke produktu w dniu posiedzenia Komisji Certyfikacyjnej. Prébka produktu zostanie na zyczenie
producenta zwrécona.

W przypadku gdy nie jest mozliwe przedstawic¢ probke produktu Komisji Certyfikacyjnej lub powstang
watpliwosci co do jakosci przedstawionego produktu, wtedy oceny produktu dokona upowazniony
czionek Komisji Certyfikacyjnej bezposrednio na miejscu u producenta. Producent umozliwi dostep
czlonka Komisji do zaktadu. Producent rowniez moze bra¢ udziat w obradach Komisiji.

Koordynator skontroluje formalng poprawnosé i zupetno$¢ wypetnionej prosby i ewentualnie zwréci
sie do producenta o jej uzupetnienie najpozniej do 15 dni po jej otrzymaniu.

Prosba zostaje wniesiona dla konkretnego produktu lub jednolicie okreslonej grupy produktéw, w
ktérej wszystkie produkty zgodnie spetniajg kryteria podane w prosbie (tzn. kazde kryterium musi by¢
spetnione nawet przez ,najstabszy” produkt w grupie).

Jezeli producent jest juz posiadaczem waznego certyfikatu dla jednego rodzaju produktu, to w

prosbie o certyfikat dla innego rodzaju produktu nie musi udokumentowac spetnienia kryteriéw dla
producenta.

Koordynator przekaze wszystkie prosby Komisji Certyfikacyjnej przynajmniej na 7 dni przed jej
posiedzeniem. Komisja rozpatrzy, czy producent i produkt spetiajg kryteria certyfikacji, i podejmie
decyzje o przyznaniu lub nieprzyznaniu certyfikatu.

W przypadku decyzji pozytywnej przyzna koordynator producentowi certyfikat dla danego produktu i
zawrze z nim umowe 0 uzywaniu marki.

W przypadku decyzji negatywnej koordynator powiadomi producenta i oznajmi mu powody
odrzucenia prosby.

Do przyznania marki nie ma roszczen prawnych.
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Wszystkie informacje podane w prosbie bedg uwazane za poufne i zostang uzyte wytgcznie do celéw
certyfikacji produktéw.

3.2. Uzywanie marki oraz obowi gzki posiadaczy marki

Prawa do uzywania marki (certyfikat) nie mozna przenosi¢ ani sprzedawac¢. Certyfikat jest wazny
przez okres 2 lat od daty wystawienia. Najp6zniej 1 miesigc przed uptywem tego terminu nalezy
ponownie zitozy¢ prosbe o certyfikat (jezeli nie doszio do zmiany w dotrzymywaniu kryteriow
certyfikacyjnych, mozna wykorzysta¢ uproszczong wersje formularza wniosku — patrz zatgcznik nr
2.2)); w przypadku terminowego ziozenia prosby zostaje waznos¢ certyfikatu prolongowana
automatycznie do najblizszego posiedzenia komisji.

Przez okres waznosci certyfikatu producent gwarantuje nieprzerwane petnienie kryteridw, ktére podat
w prosbie i jest zobowigzany zgtasza¢ pisemnie koordynatorowi jakiekolwiek zmiany faktow
podanych w prosbie, najp6zniej do 3 tygodni od powstania zmiany. W przypadku powaznych zmian
przekaze koordynator formularz Komisji, ktéra na najblizszym posiedzeniu zadecyduje o koniecznosci
wystawienia nowego certyfikatu oraz o tym, czy certyfikat zostanie wystawiony.

Producent zapewni, aby sprzedawany produkt, ktéry uzyskat certyfikat, byt nalezycie oznaczony
jednym z ponizszych sposobéw:

. przez wigczenie marki (logo) do etykiety lub na opakowanie produktu na podstawie
manuatu graficznego
. przez oznaczenie produktu (lub jego opakowania) naklejkg lub przywieszkg z marka,

ktdrag sobie zakupi od koordynatora za cene kosztéw wtasnych

. w przypadku produktéw, ktérych nie mozna oznaczy¢ pojedynczo (np. pieczywo),
zostang spos6b i warunki oznaczenia okreslone indywidualnie po porozumieniu sie
koordynatora z producentem, np. przez oznaczenie lady lub poiki.

Koordynator moze z producentem indywidualnie uzgodni¢ specjalne warunki, np. jezeli producent nie
jest zainteresowany oznaczeniem czesci swej produkcji przeznaczonej dla specyficznych odbiorcow.
Powyzsze wymagania powinny pojawi¢ sie juz w proshie o marke (w specyfikacji produktu) i beda
stanowi¢ czes$¢ sktadowg umowy z producentem o uzywaniu marki.

Posiadacz certyfikatu moze uzywac¢ marki réwniez w inny sposéb wg manuatu graficznego, np. na
papierze nagtdwkowym, materiatach reklamowych, wizytéwkach, stronach internetowych itp. wraz z
tekstem v brzmieniu ,Posiadamy certyfikat, ktory upowaznia uzywaé marke GOROLSKO SWOBODA
produkt regionalny®".

W przypadku wykorzystania potgczonego z prezentacjg produktéw musi by¢ zawsze widoczne,
ktoremu produktowi (ktérym produktom) marka przystuguje (oprocz przypadkow, kiedy producent
produkuje wytgcznie produkty certyfikowane).

3.3. Kontrole

Kontrole petnienia kryteriow certyfikacyjnych i zasad (np. nalezyte oznaczenie produktéw) wykonuje
osoba upowazniona przez Komisje Certyfikacyjng (powyzszym upowaznieniem musi sie
legitymowac). Uzytkownik marki powinien z takg osobg wspétpracowac i umozliwi¢ jej wglad do
potrzebnych dokumentéw lub wstep do zaktadu.

Z kontroli zostanie sporzgdzony protokét.

Wszystkie fakty stwierdzone podczas kontroli bedg uwazane za poufne i zostang wykorzystane
wytgcznie do celdw certyfikacji produktow.

. Opfata za przyznanie marki

Za przyznanie marki zaptaci producent optate w wysokosci 1500 CZK. Optata jest przeznaczona na
pokrycie czesci kosztéw zwigzanych z zatatwianiem i rozpatrzeniem prosby, przyznaniem marki oraz
na pokrycie czesci kosztéw marketingu, propagaciji i prezentacji marki.

Jezeli producent jest juz posiadaczem certyfikatu i wnosi 0 nowy certyfikat (dla innego swojego
produktu lub przed uptywem terminu waznosci certyfikatu), optata zostaje obnizona do 1000 CZK.

Optata zostaje uiszczona podczas przekazania certyfikatu i stanowi przychéd MK PZKO Jabtonkéw.

. Prezentacja marki
Marka bedzie miata zapewniong jednolitg prezentacje i marketing, zwtaszcza poprzez:

. prezentacje w mediach na poziomie miedzynarodowym, krajowym i regionalnym
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. sporzgdzenie katalogu produktéw i jego regularng aktualizacje
. sporzgdzenie ulotki informacyjnej i innych drukéw
. prezentacje internetowg, ewentualnie sklep elektroniczny

. prezentacje producentow, produktow i marki na imprezach regionalnych i krajowych
(jarmarki, targi ruchu turystycznego itp.)

6. Punkty sprzeda zy

Punkty sprzedazy produktow certyfikowanych moga by¢ oznaczone w specjalny sposéb przy uzyciu logo
marki i tekstu w sensie ,Tutaj sprzedajemy oryginalne produkty Mikroregionu Gorolsko Swoboda”. W taki
sposOb oznaczone punkty sprzedazy bedg propagowane razem z produktami na stronach internetowych
www.regionalni-znacky.cz, ewentualnie w innych materiatach informacyjnych i propagacyjnych.

Prawo do uzyskania takiego oznaczenia bedg miaty punkty sprzedazy, ktére spetniajg ponizsze warunki:

. Sklepy matej lub sredniej wielkosci (sklepy murowane, osrodki informacyjne, muzea,
sprzedaz w hotelach lub wprost u producenta itp.). Supermarkety i hipermarkety wytgcznie w
przypadku, ze posiadajg specjalnie oznaczony punkt sprzedazy produktéw certyfikowanych.
Ocena tego czy sklep nadaje sie jako punkt sprzedazy lezy w kompetencji koordynatora.

. Gwarancja sprzedazy produktow certyfikowanych: stabilna sprzedaz produktow
certyfikowanych minimalnie od jednego producenta.

Punktom sprzedazy zostanie réwniez zalecone, aby:

. posiadaly dla klientéw informacje o marce, o certyfikowanych produktach oraz ich
producentach (np. ulotki, katalog produktow).
. odréznity produkty certyfikowane: bezposrednio w sklepie mozna stosownie do

mozliwosci specjalnie oznaczyé miejsce (potka, boks, miejsce na ladzie itp.) z produktami
certyfikowanymi.

Stopien propagacji poszczegolnych punktéw sprzedazy bedzie zalezny od mozliwosci koordynatora oraz
od tego, w jakiej mierze spetniajg warunki (ilos¢ certyfikowanych produktéw, petnienie zalecen itd).

7. Uzywanie marki przez inne podmioty

Marke mogg uzywac¢ na podstawie umowy z MK PZKO Jabtonkéw réwniez inne podmioty (instytucje
administracji panstwowej, samorzgdowej, organizacje pozarzgdowe itp.) majgce siedzibe w regionie,
ktore w ten spos6b mogg wspiera¢ propagacije lub dobre imie marki.

Marka moze by¢ w takim przypadku umieszczona na materiatach informacyjnych i propagacyjnych
podmiotu, na stronach internetowych (z odsytaczem, prolinkiem na strony oficjalne projektu znakowania),
na papierach nagtéwkowych itp. z tekstem towarzyszgcym w sensie: ,Wspieramy produkty regionalne
oznaczone tg markg”.

O mozliwosci i warunkach uzywania marki bedzie MK PZKO Jabtonkéw pertraktowaé z kazdym
podmiotem osobno.

8. Honorowe przyznanie marki

W indywidualnych przypadkach moze Komisja Certyfikacyjna przyznac tzw. marke honorowg produktom,
ktore nie posiadajg charakteru komercyjnego (np. dzieta sztuki, wyroby rekodzielnikbw i rzemiesinikow
ludowych), majgcych wysoki potencjat do reprezentacji regionu.

Dla tych produktéw obowigzujg identyczne zasady i kryteria certyfikacji jak w przypadku zwyczajnego
przyznawania i uzywania marki — z uwzglednieniem ponizszych wyjatkow:

= produkty muszg uzyska¢ minimalnie 20 punktéw za warunek wyjatkowosci (patrz kryteria
certyfikacji — zatgcznik nr 1, czes¢ B)

= producent (autor) nie musi posiada¢ zezwolenia na dziatalno$¢ gospodarczg

= producent nie bedzie ptacit optat za przyznanie i uzywanie marki

= produkty nie muszg zostac objete wszystkimi formami propagacji marki (tak jak w przypadku
zwyczajnie certyfikowanych produktéw), odpowiednios¢é oceni koordynator indywidualnie,
stosownie do rodzaju materiatu propagacyjnego

9. Proceder przy naruszeniu zasad

W przypadku, jesli zostanie stwierdzone naruszenie zasad lub kryteriéw certyfikacji, wezwie koordynator
uzytkownika marki do naprawy w odpowiednim terminie lub zadecyduje o odebraniu certyfikatu. Decyzje
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0 odebraniu certyfikatu potwierdzi Komisja podczas najblizszego posiedzenia. Szczegétowy proceder
bedzie czescig umowy z producentem.

Po odebraniu certyfikatu wygasa prawo do uzywania marki, uzytkownikowi nie przystuguje prawo do
zwrotu zaptaconych optat.

Bezprawne uzycie marki bedzie rozwigzywane na drodze sgdowe;.

10. Postanowienia ko Acowe

Niniejsze zasady wchodzg w zycie z dniem 11.10.2007.

Do ewentualnych zmian zasad i kryteriow certyfikacji moze dojs¢ po ich uzgodnieniu pomiedzy
koordynatorem i SMR.

Ostanie zmiany zasad i kryteriow certyfikacji zostaty przeprowadzone 2.6..2009.

Zatwierdzili:

Inz. Jan Rytko dr Katefina Cadilova

prezes MK PZKO Jabtonkéw prezes SMR



